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Ddlezité upozornéni

Praci na studii jsme zapocali 7. listopadu 2016 a ukoncili 28. listopadu 2016. Od tohoto data jsme neucinili jakékoliv aktualizace této zpravy
0 jakékoliv dalsi udalosti ¢i okolnosti.

V prubéhu pripravy této studie jsme pouZivali primarni i sekundami zdroje informaci. Primarni zdroje byly zajistény predevsim prostiednictvim
materialt poskytnutych poradajici agenturou akce — Harley-Davidson Praha.

Sekundarni sbér informaci éerpal zejména z dat o turismu z Ceského statistického uradu (CSU), Ceské centraly cestovniho ruchu — CzechTourism,
informaci ziskanych z webovych stranek oficialnich akci spojenych se znackou Harley-Davidson a databazi spole¢nosti KPMG (napf. TLT
Benchmark). Zdroje pro konkrétni data vZdy uvadime v relevantni ¢asti dokumentu.

Musime zddraznit, Ze naSe doporuceni a zavéry vychazeji z aktualni situace v uvedeném roce. V pfipadé zmény vychozich pfedpokladi
doporucujeme zvazit aktualizaci zde uvadénych zavéru. KPMG se spoléhala na spravnost, tplnost, pravdivost a pfesnost informaci, které obdrzela.
Obchodni ani zadné jiné informace nam poskytnuté nebyly nezavisle ovérovany.

Tento dokument se odkazuje na ,Analyzu KPMG*, jedna se o pfipady, kdy jsme provedli urcité analytické procedury na zakladé dostupnych
informaci, abychom byli schopni prezentovat vysledna data. Nelze nicméné vyloucit pripadné nesrovnalosti Ci zkresleni informaci zpusobené
zamernym poskytnutim nepravdivych dat zdrojovymi subjekty.

Tato prace nebyla pfedmétem auditu a neobsahuje tak stanovisko nezavislého auditora.
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Manazerské shrnuti

Souvislosti pripravované akce

= Oslavy 115. vyro&i znacky Harley-Davidson budou pro Prahu, Stfedogesky kraj i celou Ceskou republiku unikatni akci vzhledem k rozsahu,
ekonomickym dopadGim a cilové skupiné akce. Akce bude navazovat na pfedchozi Usp&$ny roénik v Rimé (2013) a na dalsi evropské akce
spojené s touto znackou (napf. H-D European Bike Week v Rakousku).

= Hlavnim mistem konani je Vystavi$té Praha HoleSovice a dal$i mista po Praze a strednich Cechach (pfedevsim atraktivity cestovniho
ruchu). Akce tak vyznamné posili pFijezdovy turismus a pfilaka do CR navstévniky, na které necili tradiéni destinaéni marketing. Praha
a Ceska republika bude jako destinace cestovniho ruchu propagovana prostfednictvim mnoha komunikaénich kanal( (rozhlasova média,
tisk, socialni sité, pfimy marketing mezi zdkazniky Harley-Davidson a dalsi).

= Navstévnici této akce patfi pfevazné mezi zastupce socialni vrstvy s nadpriimérnymi prijmy a ochotou utracet za kvalitni sluzby. Jejich
nejvétsi ¢ast tvofi samotni Fidi€i a spolujezdci, oslavy prilakaji i vyznamny pocet navstévnik bez motocyklu (napf. pfibuzni Fidicu,
zajemci o motorismus apod.).

= Rizika, ktera jsou s pofadanim akce takovych rozméru spojena, jsou priibézné monitorovana a organizatofri je fidi pomoci preventivnich
opatieni. Jde pfedevsim o pfedchazeni dopravnich komplikaci, zajisténi bezpe€nosti a komunikaci s obyvateli Prahy.

Kalkulace ekonomického dopadu akce

* Na zakladé analyzy se prfedpoklada pfijezd az 100 000 navstévnik, z nichz vice nez 80 % bude zahraniéniho plvodu. Primérna denni
spotfeba je na zakladé sekundarnich vyzkumu( stanovena na 3 500 — 4 700 za osobu a den u zahrani¢niho navstévnika a 1 100 — 2 500 K¢ za
osobu a den u doméaciho navstévnika. Pramérna doba pobytu v Ceské republice je vzhledem k typu navstévnika (mezinarodni Fidiéi) stanovena
na 3 — 5 dni u zahrani¢nich navstévnik( a 2 — 3 dny u domacich navstévnikud (pfedevsim fidicl a jejich spolujezdct).

= NejvétSimi polozkami ve spotfebé navstévnikl je ubytovani (témér polovina celkovych nakladd) a gastronomie (az étvrtina celkovych
nakladu). Dale se predpokladaji vydaje na dopravu, rekreaci, zbozi a dary. Celkova ekonomicka spotfeba (Utrata) navstévnik( akce v CR je
odhadovana na 1,2 mld. K&, coZ vyvola dopad na pfijmy do vefejnych rozpoétti Ceské republiky ve vysi 510 — 550 mil. Ké.

= Nenahraditelné pfinosy (vyvolané spotfebou zahrani¢nich navstévniki) tvofi az 94 % pfijma do vefejnych rozpoétt CR. Celkova spotieba
navstévnikd vytizi 19 000 — 20 000 plnych mésic¢nich pracovnich uvazki (jde o prfepocet na kumulované pracovni Uvazky). Pfinosy pro hl.
mésto Prahu jsou na zakladé rozpoc¢tového uréeni dani a mistnich poplatk( vycisleny na 26 — 28 mil. K¢.
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Oslavy 115. vyroCi znacky HarIey-ngidson jsou unikatni akcli
pro Prahu, StredoCesky kraj i celou Ceskou republiku.

Oslavy 115. vyroci znacky Harley-Davidson | Pfiklad vyznamnych evropskych
I oslav spojenych s Harley-Davidson
5.7.-8.7.2018 .

Vystavisté HoleSovice, Praha

V Cervenci 2018 probéhne v arealu Vystavisté HoleSovice unikatni
prehlidka motocykll spojena s dal§im programem (koncerty, akce pro
déti a dalsi). Tato akce je organizovana spole¢nosti Harley-Davidson.
Cilem organizatorl je vytvofit prilezitost pro setkani majitell
a pfiznivel motocykll Harley-Davidson a pfilakat tak do Prahy a okoli
az 100 tis. navstévnika.

Evropské akce spojené s Harley-Davidson

=V Evropé jsou kazdoro¢né poradany akce spojené

v _ . _ TP Oslavy 115. vyroci znacky Harley-Davidson v Praze |
Se’ Zvn?Ckou Harley Dav.ldsv(’)n (Hv D). J_eJ!Ct]Z (Cervenec 2018) / oCekavana navstévnost: 100 000 osob
navstévnost se pohybuje fadoveé od tisict do —~

desetitisicl osob (napf. v Praze se jedna o Prague e

Harley Days). Jde o profesionalné organizované )
. y e w . Swiss Harley Days v Luganu
akce s durazem na hladky prabéh a bezpecnost. (3. 7. - 5. 7. 2015). Nav&tévnost: 70 000 osob |

= Jednou za pét let je \" EVrOpé po‘fédéna unikatni European HOG Ra”y Vv Biogradu na Moru
oslava — vyro¢i zaloZeni znacky H-D. Na tuto akci se (12. 6. - 15. 6. 2014). Navstévnost: 100 000 osob

sjizdi fanousci motocykl( z celé Evropy. V roce 2013 v

Oslavy 110. vyroéi znacky Harley-Davidson v Rimé& |

se tato udalost konala v Rimé&, kam pfijelo na 100 tis. (13. 6. — 16. 6. 2013). Navstévnost: 100 000 osob
navstévnikd (celkem 60 tis. motocyklu). B . o Aol
= Nejbliz§im evropskym roénikem je oslava 115. vyroci
Harley-Davidson v roce 2018, ktera se uskutecni ——

pravé v Praze.

zdroj: Analyza KPMG, sekce Events na www.harley-davidson.com

© 2016 KPMG Ceska republika, s.r.0., a Czech limited liability company and a member firm of the KPMG network of independent member firms affiliated with KPMG International
Cooperative ("KPMG International”), a Swiss entity. All rights reserved 6
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Oslavy Harley-Davidson v Praze navazou na uspesny rocnik
v Rime a na dalSi evropské akce spojené s touto znackou.

Oslavy 110. vyroéi znaéky Harley-Davidson v Rimé ' Harley-Davidson European Bike Week ve Faaker See .\
=  Minuly ro€nik evropskych oslav zaloZzeni znacky Harley-Davidson = Jde o nejvétsi evropskou akci spojenou s Harley-Davidson, které se
se uskuteénil v Rimé& b&hem prodlouzeného vikendu v &ervnu 2013. Ucastni desetitisice navstévnikd. Ro¢nik 2016 byl rekordni.
*S° 100000 @ 60 000 °S° 120000 @ 70 000
‘ , navstévniku motocyklu "' navstévnik( motocykld
35 zemi, 75 %
ze kterych se sjeli navstévnici akce navstévnikl akce pfijelo ze zahranici
= Hlavnim programem akce byly aktivity spojené pfimo = Akce méla obdobny program jako oslavy v Rimé a probéhla za
s motocykly — vystavy, pfedvadéci jizdy, spanilé jizdy a dalSi. podpory spolkové zemé Korutany. Vedle toho byla akce
= V ramci akce byl také zrealizovan Harley-Davidson park, jako misto sponzorovana fadou soukromych spolecnosti.
pro zabavni program a stanky s nabidkou obc¢erstveni i dalSich = S akci ve Faaker See jsou spojeny i Prague Harley Days — akce
sluzeb. Akce byla koncipovana jako hudebni festival s fadou podii koncipovana jako zastavka pro zahrani¢ni jezdce po cesté na
a hudebnimi kapelami. European Bike Week v Rakousku.
= Akce probéhla za podpory regionu Lazio, provincie Rim i Rima = Prague Harley Days jsou tfidenni akci, ktera se kona na
jako municipality samotné. Vedle toho byla akce sponzorovana holeSovickém Vystavisti — tedy na stejném misté jako planované
fadou soukromych spolecnosti. oslavy 115. vyro¢i Harley-Davidson.
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= Oslavy Harley-Davidson jsou akce, které diky skladbé programu lakaji fadu unikatnich navstévniku (tedy téch, ktefi by velmi pravdépodobné
do destinace jinak nepfijeli) a nejde pouze o fanousky Harley-Davidson. Jde o navstévniky, na které neni cilen tradi€ni destinaéni marketing.

= QOrganizace oslav v mensim méfitku jiz byla na holeSovickém Vystavisti nékolikrat vyzkousena (Prague Harley Days) a probéhla hladce.
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Hlavnim mistem konani je Vystaviste Praha Holesovice a dalsi
turisticky zajimava mista po Praze a stfednich Cechach.
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Mista konani

= Hlavni ¢ast akce se odehraje v arealu Vystavisté HoleSovice,
tedy v Sir§im centru Prahy v relativni vzdalenosti od obytnych zon.
Vystavisté je dobfe dostupné jak vefejnou hromadnou dopravou, tak
vlastnim vozem/motocyklem.

=V arealu Vystavisté HoleSovice bude vyuZito venkovnich
prostranstvi i krytych ploch (podium pro kulturni akce, relax zéna,
détsky koutek, stanky obchodnik( a dalsi).

= Zarovefi budou vybrana dal$i mista po Praze a stfednich Cechach
(celkem az 20 mist), ktera budou souéasti akce (napf. KarlStejn,
Kutna Hora a dal$i). Pro navstévniky budou pfipraveny
organizované vylety na tato mista.
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Akce vyznamné posili pfijezdovy turismus. Pilaka do CR
navstevniky, na které necili tradicni destinacni marketing.

= Cestovni ruch v Praze v poslednich 5 letech stale roste co do poctu SpédOVé oblast navstévniku
navstévniku i poctu pfenocovani. Vyznamny podil na riistu cestovniho
ruchu v Praze maji pravé mezinarodni akce (jako je napf. Mistrovstvi -7 77TT T
svéta v hokeji nebo kongresy konané v Praze). Na tyto akce jednorazové A
prijizdi desetitisice navstévnikd ro¢né. Vyhodou je, Ze jde Casto 7
0 navstévniky, na které neni zamérena hlavni marketingova strategie <
a je tak oslovena unikatni cilova skupina. ’,"

= Na prazské oslavy 115. vyro€i znacky Harley-Davidson je v r. 2018 o
ocekavan prijezd az 100 tis. navstévnikl (na zakladé analyzy cilovych v %
skupin v Evropé a obdobnych akci spojenych s H-D). AZ z 80 % Ize /
oCekavat navstévniky ze zahranic¢i a to pfedevsim z dojezdové vzdalenosti i
do 1 000 km od Prahy. Pro zahrani¢ni navstévniky akce bude pfipraven ,[
systém informaénich stanovist’ na hlavnich hrani¢nich pfechodech

= Navstévnici, jejichZ pfijezd na oslavy Ize nejCastéji oCekavat pochazeji ze i
strategickych trhii definovanych agenturou CzechTourism (tzv. TOP trhi '\
a bonitnich trhu). Segment téchto navstévniku v r. 2018 doplni tradi¢ni !
strukturu pfijezdového turismu v Praze v letnim obdobi. Podle udajl \
o0 evropském trhu Harley-Davidson Ize o¢ekavat nejvétsi podil navstévnikud ‘\ %
predevsim z Némecka, Francie, Italie, éV)'/carska a Beneluxu. V mensSi, ale )
nezanedbatelné mife, Ize oCekavat turisty ze stfedni a vychodni Evropy. ' N

20 % .. 50% @ Zzahranicni navstévnici
-@W Vs (dojezdova vzdalenost do 1000 km) (O Dojezdova vzdalenost do 1 000 km
- s B Zahraniéni navatdvnici

§. (dojezdova vzdalenost pfes 1000 km) Ls Dojezdova vzdalenost 1 000 km a vice

?:?;,!, \g

; B Domaci navstévnici

30 %
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U&astnici oslav patfi pfevazné mezi zastupce socialni vrstvy
s nadprumérnymi pfijmy a ochotou utracet za kvalitni sluzby.

= Majitelé motocykll Harley-Davidson vyuzivaji organizovanych setkani typu oslav vyro¢i znacky jako moznost k projizd’ce (na cesté
do poradatelské zemé a prfedevSim v poradatelské zemi) a k setkani s lidmi s podobnymi zajmy a hodnotami.

* Na velka setkani se sjizdéji pfiznivci znacky z vétsi vzdalenosti a na del$i dobu. Program jednotlivych tcastnikii setkani je tedy
do znaéné miry individualni a pogita s vice projizdkami a navétévou atraktivnich mist po celé Ceské republice.

= Typicky UCastnik se vyro€nich setkani a podobnych akci u¢astni opakované. Jedna se o finan€né dobie zajisténého zastupce stfedni
nebo vyssi spoleCenské vrstvy, ktery nejCastéji patfi do vékové skupiny od 30 do 50 let a Zije stabilnim rodinnym Zivotem.

Profil typického » Do Prahy pfijizdi ze zahraniéni (nejéast&ji v dojezdové dobé& do 10 hodin).
navstévnika prazskych - Nejtast&ji jde o muze spadaiiciho do vékové skupiny od 30 do 50 let.
oslav 115. vyroci znacky »  Ma ukongené stredoskolské &i dastéji vysokoskolské vzdalani.
Ha rIey-Davidson vr. 2018 = Je ekonomicky aktivni, ma vysoky disponibilni piijem, motocykl mimo jiné

reprezentuje jeho socialni status. Ma stabilni zaméstnani nebo podnikani.

= Zije stabilnim rodinnym Zivotem v dlouhodobé&j§im vztahu. Na sraz pijizdi ve
skupiné pratel nebo v paru.

‘ = Nezdraha se utracet penize za kvalitni sluzby a zbozi. Dliraz na kvalitu je
soucasti jeho sebeprezentace.

= Jizda na motocyklu je pro n&j primarné volno¢asovou aktivitou, nikoliv
kazdodennim prostfedkem k dopravé.

= Akci spojenych se znackou Harley-Davidson se ucastni opakované.

= Je spoleCensky, rad se sdruzuje a navstévuje kulturni akce.

zdroj: Analyza KPMG, Setfeni zakaznického profilu spolecnosti Harley-Davidson, cilova skupina spole¢nosti Harley-Davidson

zech limited liability company and a membe n of the KPMG network of independent member firms affiliated with KPMG International

ss entity. All rights reserved 10
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Nejvétsi ¢ast navstévniku tvori samotni fidiCi a spolujezdci,

ny I 4

oslavy pfilakaji i vyznamny pocCet navstévniku bez motocyklu.

Ridi¢i motocykla

Na zakladé navstévnosti oslav vyro€i znacky Harley-Davidson

v uplynulych letech a turistické atraktivité Prahy Ize oCekavat
vysoky zajem o setkani v komunité viastnik( motocyklu
Harley-Davidson a vysoky pocet samotnych fidi€U na oslavach.
Prijezd Fidicu je iniciovan samotnou akci, coz ma v disledku
pozitivni vliv na pocet turistd v Praze a jejim okoli (jde o unikatni
navstévniky, ktefi by velmi pravdépodobné bez oslav do Prahy
neprijeli).

Ugast na oslavach se z pohledu fidiét sklada z cesty na setkani,

Z pobytu a vyjizdék v misté oslav a navratu. Vzhledem k tomu, ze
skupiny fidi¢t budou pfijizdét z riznych mist, projevi se pozitivné
jejich prijezd (Utrata, navstéva atraktivit) v riznych regionech
CR. Nejvice éasu ale fidig¢i stravi v Praze a Stiedoéeském kraji,
kde také utrati nejvice finanénich prostredku.

Navstévnici bez motocyklu

V misté oslav bude kromé samotnych motocyklli mozné sledovat
doprovodny program (kulturni program, vystavy, rodinna zéna).
Proto Ize o€ekavat vysokou navstévnost mista oslav (Vystavisté
HoleSovice) tvofenou jak mistnimi navstévniky, tak navstévniky,
ktefi na setkani pficestovali ze zahraniéi (nikoliv na vlastnim
motocyklu).

Soucasti tohoto segmentu navstévnikl setkani jsou zajemci
o0 motocykly, rodiny s détmi a také rodinni prislusnici Fidiéa, ktefi
necestuji na motocyklu, ale jinym typem dopravy (letecky apod.).

kPG

Spolujezdci

= Vyznamnou ¢ast typickych navstévnikui setkani
pfiznivcl znacky Harley-Davidson tvofi pary, které se na
akci dopravuji dohromady. Na setkani vyrazeji
samostatné nebo Castéji v ramci vétsi skupiny pfiznivcl
znacky, ktefi se znaji v ramci svého regionu a pravidelné se
setkavaji.

* Vzhledem k mobilité Fidicli a spolujezdct Ize o¢ekavat,
Ze se budou v individudlnich skupinach ubytovavat
v riznych ¢astech Prahy a Stfredoceského kraje.
To snizuje riziko pfetiZzeni (dopravni situace, omezeni pro
mistni obyvatele, hluk) a naopak pfedpoklada pozitivni
pfinosy (spotfreba Fidici a spolujezdctl) v riznych
oblastech Ceské republiky.

Organizatori, interpreti, prodejci

= Vzhledem k velikosti setkani bude jeho bezproblémovy
prabéh a bezpeénost zajistovat vyznamny pocet
organizatort. V ramci setkani probéhnou doprovodné
akce zajiStované samostatnymi organizacnimi tymy.
Na setkani bude dale navazano poskytovani sluzeb a
prodej zbozi v rozsahu odpovidajicimu velikosti akce.

= Sife doprovodného programu, poskytovanych sluzeb
a zbozi bude vyznamné ovliviiovat objem ekonomické
spotieby (Utraty) realizované navstévniky oslav.
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Praha jako destinace cestovniho ruchu bude zaznivat ve spojeni
s oslavami a jejich partnery v mnoha komunikacnich kanalu.

e — A4 . , , _— g
%
Medialni propagace = (A Strategicka partnerstvi B m
= Medialni propagace akce a mista jejiho konani (Praha a Ceska =V ramci propagace akce se predpoklada vytvareni
republika) bude probihat prostfednictvim tradi¢nich strategickych partnerstvi organizatora s narodnimi
komunikaénich kanalu jako jsou radio, internet i tiSténa média. i nadnarodnimi firmami a dodavateli (dodavatelé napoja,

= Maésto Praha jako hostitel celé udalosti se bude objevovat na poradatelé doprovodného programu apod.).

domacich i zahraniéni serverech (pfedevsim zajmovych), = Znacka ,,Praha“ se tedy muze dale objevovat v propagacénich
v tisténych médiich (pfedevsim ¢asopisech o motorismu). Akce materialech téchto partner( a tim byt propagovana jako
bude spojovana s mistem konani textové i vizualné. destinace cestovniho ruchu..

» Medialni propagace muize slouzit jako nastroj ke zvyseni
povédomi o Praze jako destinaci cestovniho ruchu €i pfimo jako

motivaéni faktor k navstévé setkani H-D. Komunikaéni kanaly H-D o o
= Harley-Davidson ma k dispozici nékolik komunikacnich kanald,
Venkovni reklama m které budou vyuZity pro celosvétovou propagaci setkani H-D

v Praze. Jedna se zejména o web, facebookové stranky

(7,4 mil. fanouskl), Instagram (1,8 mil. fanousku), globalni
Casopis (pfes 1 mil. odbératell) ¢i emailovou databazi
zakazniku. Propagace bude déale vedena prostfednictvim
obdobnych narodnich komunikaénich kanald v zemich, kde ma

= Oslavy Harley-Davidson v Praze budou propagovany .
prostfednictvim reklamy na verejnych prostranstvich v Ceské
republice i v zahranici.

= Praha jako misto konani bude prezentovana jako misto konani H-D vyznamné postaveni (Némecko, Italie, Anglie, Skandinavie).
— destinace cestovniho ruchu, pficemz s akci budou spojeny = Prostfednictvim t&chto kanalll je opét mozné propagovat
atributy hlavniho mésta (nazev, logo, dominanta apod.). To cestovni ruch v Praze vizualné &i textoveé.

podpofi image hlavniho mésta mezi potencialnimi navstévniky.
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Organizatori akce monitoruiji rizika spojena s poradanim akce
a |sou pripraveni je ridit pomoci preventivnich opatreni.

Identifikovana rizika

Popis rizika

Preventivni opatieni

Omezeni dopravy v Praze
a Ceské republice

Predpokladana navstévnost akce je cca 100 000 lidi
béhem 4 dni (za celou dobu akce je oCekavano
celkem 60 000 motocykll). To mGze mit vyznamny
vliv na dopravu v Praze a okoli.

Ve spolupraci s policejnimi slozkami bude vytvofena
pracovni skupina pro planovani a koordinaci dopravy
v souvislosti s akci. Doprava bude zaroven
koordinovana jiz od hlavnich hrani¢nich pfechodt, kde
budou umistény informaéni stanovité podavajici
navstévnikam zakladni informace o akci. Jako termin
akce byl navic zvolen prazdninovy vikend, kdy Ize
ocekavat, Ze fada Prazan( vycestuje z mésta.

Nedostate¢na kapacita
arealu pro akci

Predpokladana navstévnost je 100 000 lidi béhem

4 dn(, na coz je areal Vystavisté kapacitné vybaven.
Toto riziko bude fizeno pfedevSim pfi konani hlavnich
akci, pfi vysokém pocet navstévnikd v misté.

Areal holeSovického Vystavisté a sousedici park
Stromovka poskytuje dostatecny prostor pro akci
vCetné potfebné infrastruktury (parkovisté). Lokalita byla
vybirana s cilem zajistit komfort navstévnikua.

Nezajisténi dostatec¢né
bezpecnosti navstévniku

Na akcich s vysokou navstévnosti je nutné zajistit
bezpecnost navstévnikl a aktivné predchazet
rizikovym situacim. V opacném pfipadé je ohrozena
nejen reputace akce, ale i mista konani.

Organizatofi pfi planovani akce spolupracuji

s policejnimi slozkami (v€etné dopravni policie)

a bezpecnostnimi agenturami na misté. Bezpec€nostni
slozky statu budou na mistech konani akce pfitomny.

Nesouhlas mistnich
obyvatel s konanim akce

Konani akce mize byt vnimano negativné obyvateli
Zijicimi v blizkém okoli arealu. Hlavnimi dtvody
mohou byt obavy z hluku zpisobeného kulturnimi
akcemi, motocykly &i dopravni situaci.

Aredl Vystavisté HoleSovice je obklopen parkem,
zeleznici a komercéni zénou, rezidenéni zéna neni

v pfimém sousedstvi arealu. Zamér je v planu pfesto
v€as komunikovat verejnosti.

Kolize s dalSimi akcemi
s velkou Ucasti

kPG

Konani akce muze ¢asové ¢i mistné kolidovat
S poradanim jiné vyznamné akce.
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Organizatofi akce se snazi pfedchazet moznym kolizim
prostfednictvim komunikace s organizatory jinych akci
a jsou pfipraveni hledat vhodné kompromisy.

ated with KPMG International
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Kalkulace ekonomickeho
dopadu akce na verejne
rozpocty



Ekonomicky dopad akce bude vycislen pomoci analyzy spotreby
a odbératelsko-dodavatelskych vztahu (multiplikacniho modelu).

Vycisleni ekonomického dopadu spotreby spojené s udalosti
Ekonomicka spotfeba (Utrata navstévnik() je primarnim vstupem do multiplikacniho modelu, diky kterému je mozné komplexné vyhodnotit
ekonomické dopady a pfinos akce pro vefejné rozpocty. Multiplikaéni model byl vytvofen spole€nosti KPMG.

Spotfeba je modelovana na zakladé predpokladaného rozpoctu akce, oCekavané struktury navstévnikd a vyzkuma primérné utraty turistl na
navétévni den (satelitni uget cestovniho ruchu Ceského statistického Gfadu a vyzkumil agentury STEM zadanych agenturou CzechTourism).
V neposledni fadé jsou vyuzity zkuSenosti expertll KPMG a interni databaze (napf. TLT Benchmark). Danové sazby odpovidaji roku 2016.

Sledovanymi skupinami ekonomické spotfeby jsou vydaje
organizator( a vydaje vSech skupin navstévniku.
1. Ekonomicka spotieba spojena s organizaci akce

Vydaje na organizaci a spotreba navstévniku

:_ | Ub - B Subdodavatel || Subdodavatel || Subdodavatel - Nejvyzn_amr.]éjéi utratavj? r_ea"ZOvVéna_ za prvonéjljny pIO'Ch )
ytovani 1 2A 2B 2. pro realizaci akce. DalSimi polozkami spotieby jsou vydaje
| : . . i i na organizaci (ve vyznamu planovani a logistiky)
I I e L. . i a propagaci akce.
i C ke Y . . N
r Doprava 1 ! ! = Mezi dalSi polozky ekonomické spotieby patfi vydaje na
| 3 | L o . . -
I . _| Subdodavatel Subdodavatel | __ : technl.cke’ zabezvpecenl’, uvbsv/tov'anol a dopravu hostu a dalsi.
| 1L 1A ) 3A ! 2. Ekonomicka spotieba navstévnikl akce
I_ Gastronomie I ' = Spotfeba je sledovana v nékolika polozkach (skupinach
: - . Subdodavatel | _ _: vydajl), jejichz odbératelsko-dodavatelsky fetézec se lisi,
| b Subdodavatel 3B X coz je zohlednéno v multiplikacnim modelu. Jde pfedevsim
I _ Nakup zboi e 1B ) X 0 vydaje na ubytovani, gastronomii, dopravu a rekreaci.
l I [ Subdodavatel | _ i = Vzhledem k cilové skupin& navstévnikd setkani H-D
| I L 3... (vysoka mezinarodni ucast) Ize s jistotou oCekavat, ze
L dalsi : Subdodavatel oo A . priimérna spotfeba za zbozi a sluzby bude vyssi nvei
a aals| 1... | dalsi subdodavatele | v pipadé obdobnych akei s navétévniky pouze z CR.
Spotfeba bude navic z velké ¢asti nenahraditelna, protoze
grafické zobrazeni principu zohlednéni multiplikacniho efektu poplyne od zahrani¢nich navstévniku.
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Pfedpoklada se, ze na akci pfijede cca 100 000 navstévniku,
z nichz vice nez 80 % pricestuje ze zahranicnich zemi.

V priméru ma kazdy treti motorkar spolujezdce.
Doba pobytu spolujezdcl odpovida dobé pobytu
fidi€u. Primérna spotfeba na den se pohybuje od
1100 Ké do 2 200 Ké u domacich spolujezdct a od

3500 Ké do 3 700 K& u zahrani¢nich spolujezdcu.
fidicl — navstévnikl PSS

s motocyklem

Ocekava se, Ze ridi€i — navstévnici stravi na akci
pramémé 2-3 dny (Eesti) a zahraniéni v celé CR
(nejen na holeSovickém Vystavisti) 3 — 5 dni. 3

Primérna spotieba na den se pohybuje od 60 000
1 300 K¢ do 2 500 K& u domacich fidich a od
3 800 K¢ do 4 200 K& u zahrani¢nich Fidi€u. Mezi

vyznamné skupiny vydajd patfi napfiklad
ubytovani a doprava. (60 %)

18 000
spolujezdci

TN (18%)

100 000
navstévnika celkem
(100 %)
/ 5 ————w/ 4000
- ostatni
18 000 e
navstévnikl
bez motocykiu R

Kategorii ostatnich navstévniku tvori
organizatofi, hosté, prodejci, vystupujici a dalsi
nezafazeni. OCekava se, Ze se tato kategorie
navstévnikd za€astni akce v priméru az 4 dny.

(18 %)

Ocekava se, ze navstévnici bez motocyklu stravi
na akci primémé 1,5 dne (€esti) a zahranicni
v celé CR 1 - 3 dny (v zavislosti na charakteru

‘ Zpravidla je tato kategorie tvofena domacimi
navstévy). Primérna spotfeba na den se pohybuje

navstévniky a proto dosahuje relativné nizsi

od 1100 K& do 2 400 K& u navstévniki z ’CR primérné spotfeby (Utraty na den) tedy od 700 Ké&
a'Ovdv4 200 Ké do 4 600 K& u zahraniCnich do 3 900 K& (horni hranice odpovida spotfebé
navstevniku. zahrani¢nich navstévniku v této kategorii).

zdroj: spotfeba je modelovéna na zakladé analyzy KPMG, satelitniho tétu cestovniho ruchu (CSU) a STEM — Prijezdovy cestovni ruch 2015
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Nejvétsi vydaje navstévniku tvofi ubytovani a strava (vice nez
dveé tretiny vydaju). DalSi vyznamnou polozkou je nakup zbozi.

Struktura celkové uUtraty navstévnika

l75%

8,5 % Nl

= Ubytovani = Gastronomie Rekreace = Zbozi, dary

Ridi¢i motocykla*

12 500 — 17 500 K¢&
primérna Utrata za cely pobyt - zahrani¢ni

2500-7 500 K¢
primérna Utrata za cely pobyt - domaci

kPG

= Doprava

Spolujezdci*

11 000 — 16 000 K¢&
primérna Utrata za cely pobyt - zahrani¢ni

2 000 -6 500 K¢
primérna Utrata za cely pobyt - domaci

Struktura spotfeby navstévnik( oslav 115. vyro¢i znacky Harley-
Davidson, ktera bude realizovana v Ceské republice odpovida
obvyklym vydajim turisty, kdy je nejvétsim vydaj vynaloZzen na
ubytovani a gastronomii (ubytovani je v tomto pfipadé spojené
s parkovanim motocykld, které je ¢asto za dalSi poplatek). Tyto dvé
polozky tvofi vice nez dvé tretiny celkové spotieby.

spotfebé, Ize vzhledem k charakteru navstévnikl oCekavat relativné
vysoké vydaje také za pohonné hmoty.

Ridi¢i a pFiznivci znacky Harley-Davidson jsou bonitni skupinou
navstévniku, ktera ma relativné vysoky disponibilni pfijem. Vydaje
na zbozi a dary budou tvofit cca desetinu vydaja (pfedevSim
motorkarska vybava a zboZzi spojené s akci — merchandising) stejné
jako vydaje na rekreaci (turistické atraktivity, no¢ni zabava a dalsi).

Navstévnici bez motocyklu*

3 000-13 000 K¢
primérna Utrata za cely pobyt - zahrani¢ni

1500 - 3 500 K¢é
primérna Utrata za cely pobyt - domaci

*Utrata je vy&islena za osobu
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Navstévnici akce utrati v CR az 1,2 mid. K&, coz vyvola dopad
na prijmy verejnych rozpoctu CR ve vysi 510 — 550 mil. KC.

Celkovy pocet navstévnikl prazskych oslav 115. vyro€i znacky Havrley-Davidson, ktefi
budou diky akci realizovat spotiebu (ekonomickou utratu) v Ceské republice.

Celkova ekonomicka uGtrata vech navstévniki po dobu pobytu v Ceské republice
(za ubytovani, gastronomii, dopravu, rekreaci a nakup zbozi a sluzeb).

Spotieba realizovana v ekonomice Ceské republiky v multiplikaci (tedy véetné
navaznych odbératelsko-dodavatelskych vazeb) iniciovana utratou navstévnikua.

Prinos pro verejné rozpocty

Celkovy pfinos plynouci pro vefejné rozpocty (statni, krajské i obecni rozpocty)
z Utraty navstévnikui oslav 115. vyro¢i zna¢ky Harley-Davidson v CR.

’ B — :
]/ 510 mil. K¢ - 550 mil. K¢

Kazdych 100 K¢ vydanych navstévniky vygeneruje
prostrednictvim dani 44 K¢ do vefejnych rozpo¢ta.
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Nenahraditelné prinosy z akce pro verejné rozpocty (tedy z utraty
zahraniCnich navstévniku) tvori az 94 % z celkovych pfinosu.

inos pro verejné rozpocty z utraty navstévnikia dosahuji 510 mil. K¢ - 550 mil. K¢

Struktura prijma pro statni a verejné rozpocty v/ Nenahraditelnost pFinosu

AZ 94 % celkovych pfinosu plyne ze spotreby zahrani¢nich
navstévnikl a jedna se tedy o nenahraditelné pfrinosy.

v Prinosy pro hlavni mésto Praha

Do prazského rozpoctu pripadne z akce 26 — 28 mil. K&
(na zakladé rozpoctového uréeni dani a mistnich poplatku)

v Dopad akce na zaméstnanost

Celkovy pocet mésicnich pracovnich uvazk( vyvolanych
vlivem ekonomickeé utraty navstévniku akce je v kumulaci

m Statni rozpocCet - dafiové pfijmy pfimé
19 000 — 20 000 pIlnych mésic¢nich avazku.

m Statni rozpocet - socialni pojisténi
m Obce

— . o ®
m Zdravotni pojistovny - pojisténi }~’
m Kraje M
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